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Екологичната култура може да бъде идентифицирана като пост-модерен феномен, който заема специфично място  в социокултурното пространство и играе различна роля в зависимост от равнището и характера на развитие на отделните общества. Особено сложна и колоритна е ситуацията в обществата с преходен характер, особено в тези Източна Европа, при които екологията притежава противоречиво битие и се проявява по специфичен начин. От една страна, доколкото процесите на модернизация в тези страни се проявяват по качествено различен начин на различни равнища на културната система и като „скорост” на трансформация, и като характер на формиране на инструментална рационалност, екологичното съзнание и поведение не се развиват съобразно общата логика на модернизационния процес. В съответствие с тази логика те би следвало да представляват проява на определено състояние на зрялост и кулминация на модерното общество, фаза на рефлексия и социална критика, ознаменуващи прехода към постмодерното, но това не се случва в реалния живот. 

От друга страна, именно противоречивият и незавършен характер на модернизацията, при която обществата не успяват да постигнат нейните принципни характеристики и преимущества, но пък в пълна степен консумират негативните последствия от нейното развитие (особено замърсяването на околната среда, като продукт от самоцелната и лишена от същностния си практически смисъл индустриализация),  създава предпоставки за формиране на социална активност, свързана с проблемите на околната среда и нейната защита. В този план следва да отбележим, че природата на тоталитарните режими, господствали в Източна Европа през ХХ век също обуславя специфична роля на екологията при формирането на дневния ред  на обществото. 

Доколкото доминиращата тоталитарна идеология, обсебва всички области на социално-икономическия и политически живот, както и културното развитие, възможността за някаква динамика и самостоятелност на обществото остава единствено в сферата н ат.н. „трета мрежа” – зоната на всекидневното съзнание, материалните потребности и оцеляването. 

Именно там се позиционира и екологичнотото мислене, предизвикано от сериозните проблеми на околната среда, породени от грандоманското, безотговорно и безсмислено отношение на управляващитережими към индустриализацията. Тази особеност е изключително характерна за България, доколкото отсъствието на политическа опозиция и социална база за промяна, изведоха на преден план през 80-те години именно екологичния протест, като зародиш на политическа активност и съпротива срещу политиката на тоталитарния режим и първият реален компонент на гражданското общество у нас. По този начин, без да е конституирано в контекста на прехода от модерно към пост-модерно общество, екологичното съзнание се формира като самостоятелен културен феномен и започва да играе специфична роля в съвременните условия. 

Тази роля се обуславя от обстоятелството, че елементите на екологична култура функционират в различен социокултурен контекст, свързани са с различен социален смисъл от гледна точка на съответствието на ценностните системи в България и страните от Европейския съюз като цяло.

Цел на настоящата статия е да се очертаят семантичните полета, в които се разполага екологичното мислене и съответно мястото на екологията в реално функциониращите ценностни ориентации на населението в Благоевградска област, като се проследят съществуващите възможности и канали за формиране на екологични практики в съответствие с европейските образци. 

В тази плоскост основен обект на внимание представлява не съдържанието, а качеството на екологичните нагласи, техният социален смисъл, тяхната консистентност и взаимодействие с общоприетите социални практики. 

Другият съществен аспект, който ще търсим при анализа на социалната информация представлява социалната динамика на екологичните ценности и нагласи както във възрастов, така и в структурен аспект.

Най-напред ще анализираме представите на респондентите за качеството на живота, като сe опитаме да дефинираме културните сегменти, към които те принадлежат.
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Фиг.1 Общи представи за качеството на живот.


Картината на нагласите на респондентите представя приоритет на терминалните ценности пред инструменталните – възможността за свободен избор на много варианти позволява да се направи изводът, че в набора от предпочитани ценни свойства на действителността фигурират преди всичко готови резултати – крайни състояния, но не и средствата за тяхното постигане. Най-висок относителен дял – 72% от респондентите посочват здравето като най-важна черта на положителното качество на живот. Сам по себе си този резултат все още не дава основание за някакви конкретни изводи (желанието на човек да е здрав е естествено), но в комбинация с останалите най-разпространени значения той характеризира появата на достатъчно ясен тип представи. 61,10% от анкетираните са посочили като ценност „за имаш хубаво семейство” – 48,10% - да си материално осигурен. 27% посочват като ценност спокойния  живот без резки промени, а 25,9% слагат в кръга на своите приоритети наличието на приятелски кръг. По този начин ние получаваме един достатъчно добре очертан сегмент на предпочитанията – здраве, семейство, материална осигуреност, спокоен живот и приятели. Комбинациите от значения подчертават съвместното присъствие на тези приоритети. Терминалният характер на предпочитаните ценности, както и тяхното съдържание подчертават нагласи, типични за традиционния компонент на културната система. В него доминират материалистическите нагласи, отсъстват инструментални ценности и елементи на активен тип социално поведение. Духовният компонент на живота е посочен като приоритет само от 14,9% от респондентите.


Тези инструментални ценности, представени чрез „успех в работата” и „признание”, както и от „реализация на способностите” са избрани като приоритет от сравнително малък относителен дял анкетирани. Да постигнеш успех в работата и да получиш признание е важно за 8,3% от анкетираните, а „да реализираш способностите си” за 9% от тях. 


Естествено тези резултати дават само макрорамката на културния профил – вътрешната същност на същност на съществуващите ценностни ориентации трябва да бъде изследвана в дълбочина, преимуществено с качествени методи. В същото време могат да бъдат направени някои общи изводи, които да служат като ориентация за по-нататъшното разбиране на социокултурните процеси в региона като част от формирането на екологичната култура в национален мащаб.  Съществена черта на тези нагласи е обстоятелството, че желаните свойства на действителността се позиционират в съзнанието без да бъдат свързани с адекватни модели на поведение, без да са обвързани с професионалната дейност и реализацията на способностите. Още в тази фаза на анализа проличава пасивният характер на изразените от респондентите ценностни ориентации, далечното семантично разстояние между желани качества и индивидуалната активност за тяхното постигане. Естествено прави впечатление твърде ниският относителен дял на духовното развитие като елемент на качеството на живота.


На тази смислова основа съвсем естествено прозвучава и информацията относно отношението към природата, което представлява културната предпоставка за всякакво екологично съзнание и поведение . Като положителен компонент на качеството на живота „хармонията с природата” е посочена от 15,9% от населението – всъщност точно това е групата, за която екологичният елемент е „вътрешен”, т.е. представлява част от представите на хората за положително качество на живот. За всички останали, дори когато посочват някакво ангажирано отношение към екологичната проблематика, този проблем има външен характер, той се отнася към техните ценностни представи единствено в контекста на доминиращите за тях ценности, които бяха анализирани по-горе. 


Проследяването на възрастовата динамика на тези ценностни нагласи показва наличие на тенденции за промяна и развитие сред по-младите генерации, макар този процес да протича твърде бавно и противоречиво.
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Фиг. 2. Представи за качеството на живот при различните възрастови групи.

Прави впечатление, че сред най-младата генерация – 18-29 години наблюдаваме значително по-ясно движение в посока към инструментални ценности. Въпреки че и в тяхната група доминират нагласите, доминиращи сред всички респонденти, техните стойности се отклоняват статистически значимо от общите. Здравето е посочено като приоритет от 66,7% от респондентите до 29 години (т.е. имаме отрицателно отклонение от 5,3%) . Това изобщо не означава, че младите хора не искат да бъдат здрави – просто в кръга на тяхното внимание намират приоритет съвсем други ценности. За сравнение ще посочим възрастовата група над 60 години при която здравето е приоритет за 75,1% (т.е. наблюдаваме положително изместване с 3,1% - т.е. в пределите на статистичската значимост – за възрастните хора здравето по принцип става сериозен проблем).  Материалното осигуряване е обявено за ценно от 41% - отрицателно отклонение от 7%), спокойният живот без резки промени е избран от 21,3% (отрицателно отклонение – 5,7%). Естествено много по-висок относителен дял от респондентите до 29 години са посочили приятелите като важна и ценна черта на живота – 33,1 (положително отклонение от 7,1%), но това е естествено, доколкото това е именно периодът от живота,  в който приятелският кръг играе съществена роля в живота на личността.


В същото време откриваме, че относителният дял на респондентите до 29 години, които ценят успеха в работата и признанието е 14,3%, т.е. имаме положително изместване в тази група, възлизащо на 6%). Що се отнася до реализацията на способностите, това е ценна черта, посочено от 11,5% от респондентите до 29 години налице е все пак положителното изместване с 2,5%, но то не е напълно достатъчно за да говорим за статистически значимо отклонение. Що се отнася до духовния живот като ценност, сред представителите на възрастовата група до 29 години, той е избран от 17,9%, т.е. налице е статистически значимо отклонение от 3%. 

Тези резултати показват, че макар и плахо, сред младото поколение в Благоевградска област си пробиват път ценностни ориентации от различен тип – инструментални ценности, характерни за един модерен тип разбиране на качеството на живот. В същото време тази динамика изобщо не касае същностния компонент на екологичната култура – отношението към природата – сред представителите на младата генерация не се наблюдава някакво значимо изместване в положителна посока – положителното отклонение в тази група е само 0,5%.

Що се отнася до останалите генерации, представени в извадката, не се откриват някакви съществени отклонения в разпределението на ценностните предпочитания, които да дават основания да твърдим за някаква динамика. Ще отбележим че в групата от 40 до 49 години съществува положително изместване от общия относителен дял, възлизащо на 3,5%, но при положение, че при по-ниската възрастова група не наблюдаваме някакви значими отклонения, няма основание да говорим за трайни и устойчиви тенденции или някакви каузални зависимости. Наблюдавайки обаче възрастовата група над 60 години, при която относителният дял на респондентите, поставили акцент върху духовния живот е 7,8%, т.е. със 7,1% по-нисък от общия относителен дял на този признак, можем да направим извод за наличие на една, макар и много ниска и неустойчива динамика на нарастване на интереса към духовните ценности и включването им в идеала за качеството на живот при по-младите генерации.

Същият извод важи и за чисто екологичния елемент на качеството на живот – хармонията с природата. Макар сред по-младите генерации тази ценност да не се ползва с особен приоритет и няма статистически значими натрупвания, по-силен акцент върху нея се поставя от групата от 40-до 49 години – 18,8% почти на границата на статистически значимо натрупване. В същото време отличителен белег на тази ориентация представлява нейното намаление сред най-възрастните респонденти – над 60 години . 

В същото време трябва да подчертаем, че става дума за един изключително бавен и труден процес на културна динамика в посока на формиране на модерни представи за качеството на живот и интернализация на екологичната проблематика, която засега остава нещо външно за регионалната култура в Благоевградска област.

Направените изводи се потвърждават и при анализа ва възрастовата структура в пределите на всяка една от представените на респондентите ценности. При този ъгъл на анализ зависимостите стават още по-обемни и отчетливи. Инструменталните ценности успех в работата и признание притежават възрастова структура, изместена към групата до 29 години – те са 33,2% при общ относителен дял на възрастта 19,1% - едно наистина забележимо изместване във възрастовата структура на ценността. Останалите възрастови групи са представени без отклонения, но групата над 60 години демонстрира статистически значимо намаление – 7,2% срещу общ относителен дял 26,2%. Този особеност потвърждава тезата за бавната промяна и ниската степен на динамика в ценностите, която се появява едва на границата на генерацията на 60 годишните . 

Аналогична, макар и с не толкова отчетливи изменения е картината на възрастовото разпределение при респондентите, посочили реализацията на способностите като ценност: групата до 29 години представлява 24,5% от избралите тази ценност срещу общия относителен дял от 19,1%  21,4% срещу общ относителен дял от 26,2%.

Статистически значимо отклонение във възрастовата структура  наблюдаваме и при посочилите духовното развитие като положителен елемент от качеството на живот: относителният дял на възрастта то 29 години в тази група е 23% (напомняме, че средният относителен дял е 19,1%).
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Фиг. 3 Възрастова структура на различните елементи на качеството на живот.

За сметка на това относителните дялове на най-младата генерация  в групите, посочили материалната осигуреност и спокойния живот като ценности силно намаляват – съответно 16,3% и 15,1%. В противовес на това респондентите над 60 години, посочили спокойния живот без промени са 34,2% (срещу 26,2% общ относителен дял на тази възраст.

Малко по-различно е при ценността материална осигуреност – там също имаме намаляване на относителния дял на възрастните респонденти, но то е под рамката на статистическата значимост. Това се дължи на двойнствения характер н на тази нагласа – от една страна тя има чисто традиционен характер и е свързана със сигурност, от друга носи в себе си меркантилно значение и може да бъде обвързана с рационализиран и инструментализиран стремеж към натрупване на материални ценности. Поради това тази ценност е конкретизирана чрез други признаци, което ще се види ясно при анализа на житейските планове на респондентите.
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Какво ще се опитате да постигнете през следващите една-две години?

1.Да оцелея

2. Да подобря живота си поне малко

3. Да постигна много неща: пари, власт

Фиг. 4. Житейски планове през следващите 1-2 години

Тази картина ясно пресъздава характера на настроенията и нагласите на мнозинството от населението. Прави впечатления, че над една трета от населението поставя като приоритетен свой план оцеляването. Ако действителното състояние на нещата по отношение на материалното осигуряване, богатството и бедността се установява от друг тип анализ, а информацията от това изследване показва, че  само 17% от респондентите определят състоянието на домакинството си като лошо (49,9% го определят като задоволително, 29,5% като добро, а 3,1% като много добро), следва да заключим, че оцеляването като жизнен план за респондентите е по-скоро не обективна необходимост, а субективна нагласа – оценка на собственото материално състояние. Този извод се налага и от съпоставянето на тези данни с удовлетвореността от собствения стандарт на живот – 7,1% са напълно удовлетворени, 54,7% отчасти и 38,2%. Комбинацията на признаците показва, че наистина посоченият проект за оцеляване е по-скоро продукт на недоволство, отколкото резултат на действително критично състояние на домакинствата. Поради това като изследователска хипотеза се налага твърдението, че всъщност става дума за типичен продукт на традиционната култура – ориентация към оцеляване като ценност (без да става дума за критична обективна ситуация), който е получил непосредствен изказ в отговорите на анкетата.

Тази хипотеза получава потвърждение от комбинацията между житейските планове и декларираните приоритети, отнасящи се до качеството на живот. Най-напред откриваме, че групата респонденти, посочили като основен свой проект оцеляването демонстрират повишена активност относно типичните традиционни ценности: здравето е посочено като главен приоритет от 78% от тях, т.е. имаме налице положително натрупване от 6%. Материалната сигурност е избрана от 53,3% т.е. отново имаме положително изместване от 5,3%. Тази резултати говорят ако не за каузална зависимост, то поне за смислово съответствие между жизнените планове и съществуващата традиционна ценностна ориентация. Характерна за тази група също така и твърде ниската степен на предпочитание, която е отдадена на професионалния успех и признание – 4,3% срещу средната стойност от 8,3%. 

Прави впечатление и фактът, че тази група, ориентирана към оцеляване проявява значително по-нисък афинитет към духовните аспекти на качеството на живот – 10,3% срещу 15%. Тези резултати недвусмислено показват и на емпирично равнище природата на традиционните ценности – тяхната непосредствена връзка с жизнената стратегия за оцеляване и отчуждението към инструменталните компоненти на социалната практика.

Що се отнася до екологичната култура, тази жизнена стратегия предполага по-малко внимание към природата и мястото и в качеството на живота – само 10% от този тип респонденти са посочили хармонията с природата като жизнена ценност – срещу 15% сред всички респонденти. 
Едновременно с това , ние наблюдаваме още две разновидности на жизнени стратегии, които съдържат в себе си макар и твърде ограничени и смислово непрояснени, но все пак постепенно налагащи се жизнени ориентации.

Втората разновидност на непосредствена жизнена стратегия е свързана със стремежа за подобряване на съществуващото качество на живот. Характерно за тази група обаче, е че при нея играят значително по-голяма роля ориентациите към духовно развитие . 18% срещу средния относителен дял от 15% . 

Освен това прави впечатление относително по-ниския относителен дял на избралите материалната осигуреност като жизнена ценност сред тази група – 43,6% срещу 48% в цялата извадка. Тази група респонденти е ориентирана в по-голяма степен към хармонията с природата – сред тях тя е посочена като приоритет от 18%  срещу общия относителен дял по това значение, възлизащ на 15,8 % - тази стойност е близо до граничната степен на статистическа значимост, но в голяма степен отговаря на практическата логика, характерна за този тип респонденти.

Наистина по отношение на типичните инструментални ценности, тази жизнена стратегия не отбелязва някаква значима близост – относителните дялове на ценности като професионален успех и реализация на способностите остават близки до общите значения за цялата съвкупност.
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Фиг. 6. Представи за качеството на живот и житейски планове
Използвайки метода на комбиниране на признаците можем да  конкретизираме, че в пределите на тази жизнена стратегия се формира един особен контингент от представители на специфична ценностна ориентация от около 12- 18%, които не споделят типичната традиционна ценностна ориентация, притежават особен афинитет към духовно развитие и хармония с природата, макар и да не се присъединяват целокупно към някаква модернизационна изцяло инструментална нагласа на мисленето и поведението.  Тази група представлява по-скоро един консервативен сегмент на ценностна ориентация.

Следващия значим елемент на жизнена стратегия представлява  групата на максималистите, деклариращи намерение да постигнат високи резултати в развитието си, конвертирани в такива типични ценности като власт и пари. Тази група, съставляваща 10% от всички респонденти  проявява висока за стандарта на изследваната съвкупност динамика на ценностно развитие. Най-напред този контингент демонстрира занижено внимание към стандартните традиционни ценности: 66,7% от тези респонденти посочват здравето като основна ценност, 15,6% са посочили спокойния живот като елемент на качеството на живот – срещу общия относителен дял на този приоритет от 27,2%. Естествено тази група поставя изключителен акцент на материалната сигурност, но в този контекст тя се възприема в нейната модерна интерпретация – като резултат от активна дейност. Затова сред „максималистите” тази ценност е избрана от 54,4% (срещу общ относителен дял от 48%). Контекстът на този избор са инструменталните ценности, които са разпространени в значително по-висока степен сред тази група. Професионалният успех и признание са избрани от 15,3% сращу 8,3%, а реализацията на способностите от 12,8% срещу 9,1%. 

Трябва да се подчертае, че тази активна и динамична група не демонстрира особен приоритет към природата – в нейните граници не се забелязва някакво специфично натрупване, което да се отклонява от общия относителен дял на тези, които приемат хармонията с природата за първостепенна ценност.

Разсъждавайки с  емпирична информация за отношението на екологичната култура към традиционния и модерен сегмент н социокултурния хоризонт в нашето посттоталитарно общество и в конкретния контекст на Благоевградския регион си даваме сметка, че в реалния живот тези идеални модели претърпяват редица метаморфози поради взаимодействието на различни по своя характер социални сегменти и въздействието на комплекс от фактори, които детерминират формирането на екологичното съзнание и поведение.

Това означава, че не можем да определяме еднозначно ценностните ориентации и тяхното осмисляне от респондентите (не съществуват чисти типове, а само идеални модели, които ние приближаваме към реалността), доколкото проявата на множеството механизми на социално конструиране формира мозаичен тип съзнание, обединяващо различни по своя характер нагласи, ориентации, ценности и представи.

В този смисъл социалната динамика зависи в голяма степен и от ориентацията на субектите към иновация и промяна, независимо от тези значения за ценности, които те приемат. В този смисъл за нас е важна не само наличната ситуация, но и ориентацията на социалните субекти към промяна и нововъведения. Като цяло картината в Благоевградския регион е относително динамична – 63,1% от респондентите отговарят категорично, че „човек трябва да възприема новостите”, а 36,9% смятат, че е правилно да се придържат към утвърденото и традиционното. Тази картина обаче не съответства на абстрактното противопоставяне на културните модели, а има нюанси, които следва да се имат предвид именно от гледна точка на социокултурната динамика.
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Фиг. 7. Представи за качеството на живот и възприемане на иновациите
По отношение на типичните инструментални нагласи, демонстрирани от респондентите иновационните нагласи се проявяват в съответствие с теоретичния модел и изследователската хипотеза.  Сред респондентите, избрали професионалния успех като основна ценност наблюдаваме ясно изразена тенденция към предпочитание на иновацията пред традицията – 70,7% срещу общия относителен дял от 63,1% - положително натрупване от 7,6%. Сред анкетираните, избрали реализацията на способностите като главна ценност – ориентацията към иновации е посочена от 70,5% - тук положителното натрупване е 7,4%.

Прави впечатление и особеното тежнение към иновации сред групата на ориентираните към духовно развитие като елемент от качеството на живот – 69,7% от тях посочват категоричния избор на новостите като елемент на действие и поведение.

Значението  на признака „да имаш приятели” също може да бъде разшифровано различно в контекста на различни културни сегменти. От една страна това мое да бъде устойчивият приятелски кръг, характерен за традиционното съзнание, противопоставящ „нашите” на „тях”, от друга страна това може да бъде естествената среда на младите хора, свързана с един специфичен колективен начин на живот, характерен за младото поколение. Освен това, може да става дума за характерен „приятелски кръг” в бизнеса, свързан с икономически интереси и конкретни механизми на неформален мениджмънт. Всички тези ориентации трябва да бъдат допълнително изследвани и идентифицирани като подгрупи на посочилите тази ценност. В същото време тази група проявява ясен афинитет към иновациите. 

В съответствие с противоречивия характер на социокултурния контекст, в който се формират екологичните възгледи се намира и инидвидуалната самооценка за възможностите да се влияе върху състоянието на околната среда (и отговорността за това!). Тази самооценка има противоречив характер – 45% от анкетираните смятат, че състоянието на околната среда зависи в голяма степен от техните собствени действия. В същото време 46,2% изразяват по-скоро песимистична оценка за своята собствена роля в опазването на природата, оценявайки своите възможности участие като “малки”.  8,9% са крайни песимисти като категорично  подчертават, че състоянието на околната среда никак не зависи от техните собствени действия. Тази оценка подчертава разрива между инструментални и терминални нагласи в ценностните ориентации на респондентите.

Съдържателният аспект на това противопоставяне може да се проследи чрез 
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Фиг. 8. Самооценка за собствената роля за поддържане състоянието на околната среда

мненията на респондентите относно причините, които според тях подбуждат хората да опазват околната среда. Най-висок е относителният дял – 59,7% на тези респонденти, които виждат в опазването на околната среда колективна промяна в поведението. Този тип отговор всъщност кодира скрития отказ от индивидуална отговорност, сливането с общността, т.е. представлява проява на описаните по-горе традиционни нагласи – опазването на околната среда се явява в съзнанието  на този тип респонденти като нещо, което  трябва “така да се прави” от мнозинството, но не представлява обект на техните индивидуални потребности и интереси.


Още едно обяснение  за екологично поведение е изразено от 52,7% от анкетираните, които виждат в опазването на околната среда загриженост за света, в който ще живеят следващите поколения. Този възглед се комлинира с първия като отново демонстрира традиционния контекст, в който се разполага възприемането на екологичния проблем – ако най-напред става дума за търсене на колективното единство в решаването на проблема, тук вече акцентът е преместен върху осигуряването на условия за живот на следващите генерации, т.е. темата е изместена в бъдещето и поставен в контекста на едно патриархално отношение към “бъдещето на децата”.
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Фиг. 9. Мнение на респондентите относно причините за активността, свързана с опазване на околната среда


46,8% от анкетираните изразяват алтернативен възглед за мотивите, подбуждащи към екологично ориентирани действия – според тях опазването на природата е въпрос на гражданско задължение и отговорност. Този резултат може да се идентифицира като проява на инструментално ориентирания ценностен контекст, в който се възприема екологичният проблем. Независимо от това, че комбинациите между признаците не показват наличието на статистически значимо съвпадение между различните категории отговорили, все пак в перспектива може да се говори за наличие на потенциал за разгръщане на подобна тенденция. 


Изключително тънък слой от изследваната съвкупност – 13,5% изразява наличието на  меркантилен мотив – икономическа ефективност. Така или иначе, въпреки опосредствания от икономическата рационалност тип отношение към околната среда, все пак този мотив представлява израз на една инструментална нагласа и следва да бъде разглеждат като симптом, макар и незначителен за модернизиране на възгледите за екологията и отношението към околната среда. 


Трябва д асе обърне внимание на 11,1% от отговорите, които визират непосредствен личен негативен опит с последствия от замърсяването на околната среда – това всъщност вече представлява група от хора, за които отношението към природата се е превърнало във вътрешен и осъзнат проблем и представлява основа за активно отношение към екологичната проблематика.


В същото време този въпрос беше оставен открит, за да се даде възможност на респондентите да изразят свои собствени интерпретации, индивидуално и субективно отношение към проблемите на околната среда . Не бяха получени такива отговори, което потвърждава извода, че екологичната проблематика така или иначе представлява външна по отношение на социокултурните ориентации на изследваната съвкупност проблематика. Тя се разкрива чрез отношението към други ценности, нагласи и мотиви за поведение, но все още не представлява интернализирано смислово съдържание, което да бъде предпоставка за ясно изразена социална активност.


Тези изводи се потвърждават и от мнението на респондентите относно причините, които препятстват техните действия, свързани с опазването на околната среда.
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Фиг. 10 Причини, възпиращи хората да участват в действия по опазването на околната среда

Най-разпространеният мотив за екологично бездействие представлява отсъствието на увереност, че вложените усилия ще имат реален резултат – 51,7%. Комбинациите на този признак със значенията за участие в различни екологични дейности показват наличие на връзка между увереността в ефективността на собствените действия по опазването на околната среда и реалната активност в  най-разпространените екологични дейности. 

40,6% от респондентите смятат за основно препятствие пред действията, насочени към опазване на околната среда отсъствие на информация за това, което следва да се извърши. 29,8% от тях смятат, че тази дейност изисква усилия, които те не са готови и не желаят да положат. 20,1% предполагат че опазването на околната среда изисква от тях допълнителни разходи. 16,1% директно декларират, че за тях съществуват други, по-важни неща. Като цяло тази картина изцяло съвпада с идентифицирания по-горе терминален компонент на ценностните ориентации при изследваната съвкупност и отсъствието на мотивация за екологично поведение, характерна за един постмодерен културен контекст.


[image: image10.emf]44,00%

0,30%

1,70%

2,10%

22,70%

14,00%

11,50%

2,00%

1,30%

0,50%

8,60%

0,00%

5,00%

10,00%

15,00%

20,00%

25,00%

30,00%

35,00%

40,00%

45,00%

50,00%

1

Не отговорил и общи фрази

Не знае какво да прави

Нищо

Какво да направят

управляващите

Поддържане чистотата и

почистване около дома

Озеленяване

Разделно отпадъци

Пестене на природни ресурси

Да разпространява

информация, да възпитава

Да даде средства

Друго

Вие лично какво бихте направили за опазване на

околната среда?


Фиг. 11. Готовност за индивидуални действия по опазване на околната среда


Тези резултати се конкретизират и от мненията на респондентите за възможни техни индивидуални действия в екологичен план. Прави впечатление, че статистически значими са единствено отговорите, показващи готовност за поддържане на чистотата около дома- 22,7% и озеленяване – 14%, както и разделно събиране на отпадъци – 11,5% .


Нека обърнем внимание и върху контингента на действителните участници в действия по опазването на околната среда. Той изглежда по следния начин:
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Фиг. 12 Участие в дейности по опазване на околната среда

Тези резултати напълно потвърждават изразената от респондентите готовност за участие  в екологични дейности. И субективната готовност, и реалното участие показват приоритет на дейностите, свързани с жизненото пространство – 61,5% и местата за отдих и развлечение – планински паркове – 27,9%. В същото време организираната екологична активност се характеризира с разпространение в един изключително малък относителен дял от респондентите – 7% за екологични организации, 10,8% за масови акции, 11,8% за дарителски акции и 26% в подписки.

Тези резултати свидетелстват, че сред населението в Благоевградска област наблюдаваме все още една сравнително вяла динамика на формиране на модернизационни и пост-модернизационни ценностни ориентации и нагласи, въпреки че позитивните тенденции все пак са налице. Всъщност ако разгледаме процеса във времето, населението в региона формира устойчиви стереотипи на екологична култура, които вървят паралелно в натрупването на реален опит и непосредствено осмисляне на екологичните проблеми. В този план изключително мощен резерв за развитие на екологичната култура представлява непосредственото участие в дейности по опазване на околната среда, което формира и убеждения в реалността и необходимостта на постиганите резултати. 

Прави впечатление, недостатъчното равнище на ефективност на такъв мощен модернизационен фактор като образованието – комбинацията на основните ценностни ориентации с образователното равнище на респондентите не показаха статистически значими аспекти на реално въздействие, което е странно и необяснимо за академичен град като Благоевград. Това налага извода за необходимостта от активизиране на модернизационния компонент в образователната дейност и разширяване на пространството на екологичната култура в образователната подготовка на бъдещите генерации, а също така говори за необходимостта от постигане на по-широк диалог между академичната общност, местната власт, неправителствените организации и широки слоеве от населението по проблемите на опазването на околната среда.
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Има много причини, които възпират хората да предприемат действия, насочени към опазване на околната среда. Моля, посочете кои две от изброените причини важат в най-голяма степен за Вас 
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Вие лично какво бихте направили за опазване на околната среда? 
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Кое от твърденията е по-близо до Вашето мнение:

Човек трябва да възприема новостите









В действията си човек трябва да се придържа към утвърденото и традиционното
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9 Да реализираш способностите си
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												56.3%			46.6%			44.3%			50.1%			70.3%


												7.0%			17.7%			14.5%			7.5%			1.4%			48.0%


												19			40			41			35			3			139


												13.7%			29.1%			29.5%			25.3%			2.4%


												16.4%			11.5%			13.5%			25.3%			18.6%


												2.0%			4.4%			4.4%			3.8%			.4%			15.0%


												17			54			48			27			3			149


												11.4%			36.5%			32.0%			18.2%			1.8%


												14.7%			15.4%			15.7%			19.6%			15.1%


												1.8%			5.9%			5.1%			2.9%			.3%			16.0%


												60			225			208			67			7			568


												10.6%			39.7%			36.7%			11.8%			1.3%


												52.3%			64.1%			68.7%			48.3%			40.5%


												6.5%			24.3%			22.5%			7.2%			.8%			61.3%


												30			81			92			35			1			239


												12.7%			33.9%			38.6%			14.5%			.3%


												26.3%			23.0%			30.5%			25.1%			3.5%


												3.3%			8.7%			10.0%			3.7%			.1%			25.8%


												34			95			93			27			3			252


												13.3%			37.7%			37.0%			10.8%			1.1%


												29.1%			27.0%			30.8%			19.8%			15.8%


												3.6%			10.3%			10.1%			3.0%			.3%			27.2%


												77			261			215			101			12			666


												11.6%			39.2%			32.2%			15.2%			1.8%


												67.2%			74.2%			70.8%			73.1%			64.6%


												8.4%			28.2%			23.2%			10.9%			1.3%			71.9%


												10			30			24			6			5			76


												13.2%			40.3%			32.0%			8.3%			6.2%


												8.7%			8.7%			8.0%			4.6%			26.1%


												1.1%			3.3%			2.6%			.7%			.5%			8.2%


												11			37			26			6			2			83


												13.7%			44.5%			31.6%			7.2%			2.9%


												9.9%			10.5%			8.7%			4.3%			13.2%


												1.2%			4.0%			2.8%			.6%			.3%			9.0%


												2			8			8			2			2			22


												10.0%			35.2%			36.6%			11.3%			6.9%


												1.9%			2.2%			2.6%			1.8%			8.3%


												.2%			.8%			.9%			.3%			.2%			2.3%


												115			352			303			138			18			927


												12.4%			38.0%			32.7%			14.9%			2.0%			100.0%


												94			232			66			43			10			445


												21.1%			52.2%			14.9%			9.6%			2.3%


												52.9%			45.5%			44.5%			56.2%			71.6%


												10.1%			25.0%			7.2%			4.6%			1.1%			48.0%


												23			48			29			32			7			139


												16.5%			34.6%			21.2%			22.7%			4.9%


												12.9%			9.4%			19.7%			41.6%			47.6%


												2.5%			5.2%			3.2%			3.4%			.7%			15.0%


												27			71			31			17			3			149


												18.2%			47.5%			20.9%			11.6%			1.8%


												15.3%			13.8%			20.8%			22.7%			19.2%


												2.9%			7.6%			3.4%			1.9%			.3%			16.0%


												104			339			97			29			1			568


												18.2%			59.6%			17.0%			5.0%			.2%


												58.5%			66.4%			64.6%			37.8%			6.1%


												11.2%			36.5%			10.4%			3.1%			.1%			61.3%


												42			133			44			19			2			239


												17.7%			55.5%			18.2%			8.0%			.6%


												23.8%			26.0%			29.2%			25.1%			10.6%


												4.6%			14.3%			4.7%			2.1%			.2%			25.8%


												55			147			40			9			1			252


												21.7%			58.3%			16.1%			3.8%			.3%


												30.8%			28.8%			27.1%			12.5%			4.5%


												5.9%			15.9%			4.4%			1.0%			.1%			27.2%


												126			386			102			41			11			666


												18.9%			58.0%			15.3%			6.2%			1.6%


												70.9%			75.7%			68.0%			54.8%			76.3%


												13.6%			41.7%			11.0%			4.5%			1.2%			71.9%


												11			49			8			5			2			76


												14.9%			64.8%			11.1%			6.4%			2.8%


												6.4%			9.6%			5.6%			6.4%			14.9%


												1.2%			5.3%			.9%			.5%			.2%			8.2%


												20			49			8			4			3			83


												23.5%			58.5%			9.9%			4.4%			3.7%


												11.0%			9.5%			5.5%			4.8%			21.6%


												2.1%			5.2%			.9%			.4%			.3%			9.0%


												5			10			0			6			1			22


												21.1%			46.4%			.0%			28.5%			4.0%


												2.6%			2.0%			.0%			8.1%			6.1%


												.5%			1.1%			.0%			.7%			.1%			2.3%


												177			510			149			76			14			927


												19.1%			55.1%			16.1%			8.2%			1.5%			100.0%


												83			230			73			44			14			445


												18.8%			51.7%			16.5%			9.9%			3.1%


												51.7%			46.8%			43.5%			52.1%			70.0%


												9.0%			24.8%			7.9%			4.8%			1.5%			48.0%


												19			51			22			38			7			139


												13.9%			37.1%			16.0%			27.6%			5.3%


												12.0%			10.5%			13.2%			45.2%			37.4%


												2.1%			5.6%			2.4%			4.1%			.8%			15.0%


												24			69			28			25			3			149


												15.9%			46.3%			19.1%			16.9%			1.8%


												14.7%			14.0%			16.8%			29.7%			13.9%


												2.6%			7.4%			3.1%			2.7%			.3%			16.0%


												94			330			104			37			3			568


												16.6%			58.1%			18.3%			6.5%			.5%


												58.6%			67.1%			61.6%			43.4%			15.4%


												10.2%			35.6%			11.2%			4.0%			.3%			61.3%


												34			119			62			21			3			239


												14.1%			49.9%			25.8%			8.7%			1.4%


												20.9%			24.2%			36.5%			24.6%			17.3%


												3.6%			12.9%			6.7%			2.3%			.4%			25.8%


												48			152			38			12			2			252


												19.1%			60.4%			15.0%			4.7%			.7%


												29.9%			31.0%			22.4%			14.1%			9.5%


												5.2%			16.4%			4.1%			1.3%			.2%			27.2%


												121			362			122			45			15			666


												18.2%			54.3%			18.4%			6.8%			2.3%


												75.3%			73.5%			72.4%			53.6%			76.6%


												13.1%			39.0%			13.2%			4.9%			1.6%			71.9%


												13			41			15			5			3			76


												17.0%			53.5%			19.5%			6.0%			4.0%


												8.0%			8.2%			8.7%			5.4%			15.4%


												1.4%			4.4%			1.6%			.5%			.3%			8.2%


												22			42			13			3			2			83


												26.4%			51.1%			15.4%			4.2%			2.9%


												13.6%			8.6%			7.6%			4.1%			12.2%


												2.4%			4.6%			1.4%			.4%			.3%			9.0%


												3			10			2			4			2			22


												14.0%			46.4%			10.3%			18.4%			10.8%


												1.9%			2.0%			1.3%			4.7%			11.9%


												.3%			1.1%			.2%			.4%			.3%			2.3%


												161			492			169			85			20			927


												17.4%			53.1%			18.2%			9.1%			2.1%			100.0%


												87			240			60			46			12			445


												19.6%			53.9%			13.5%			10.3%			2.6%


												52.1%			46.9%			41.5%			54.5%			65.2%


												9.4%			25.9%			6.5%			4.9%			1.3%			48.0%


												26			51			20			38			3			139


												18.9%			36.9%			14.3%			27.6%			2.2%


												15.6%			10.0%			13.6%			45.7%			17.3%


												2.8%			5.5%			2.1%			4.1%			.3%			15.0%


												30			68			24			22			5			149


												20.3%			45.6%			16.2%			14.9%			3.1%


												18.0%			13.2%			16.5%			26.4%			25.6%


												3.3%			7.3%			2.6%			2.4%			.5%			16.0%


												99			339			89			35			6			568


												17.4%			59.7%			15.7%			6.2%			1.0%


												58.9%			66.3%			61.5%			41.9%			30.7%


												10.7%			36.6%			9.6%			3.8%			.6%			61.3%


												43			127			44			19			6			239


												18.1%			53.1%			18.5%			7.9%			2.4%


												25.8%			24.8%			30.4%			22.5%			31.5%


												4.7%			13.7%			4.8%			2.0%			.6%			25.8%


												48			145			51			7			1			252


												19.1%			57.6%			20.2%			2.8%			.3%


												28.7%			28.4%			35.2%			8.5%			3.6%


												5.2%			15.7%			5.5%			.8%			.1%			27.2%


												114			386			100			53			12			666


												17.2%			58.0%			15.0%			8.0%			1.8%


												68.2%			75.5%			68.7%			63.7%			65.7%


												12.3%			41.7%			10.8%			5.8%			1.3%			71.9%


												9			50			11			2			3			76


												12.3%			66.5%			14.2%			2.9%			4.0%


												5.6%			9.8%			7.4%			2.6%			16.9%


												1.0%			5.4%			1.2%			.2%			.3%			8.2%


												15			52			10			3			2			83


												18.1%			63.0%			12.5%			3.5%			2.9%


												9.0%			10.2%			7.1%			3.5%			13.3%


												1.6%			5.6%			1.1%			.3%			.3%			9.0%


												6			8			3			2			2			22


												29.4%			35.8%			13.7%			10.3%			10.8%


												3.8%			1.5%			2.0%			2.7%			13.0%


												.7%			.8%			.3%			.2%			.3%			2.3%


												168			512			145			84			18			927


												18.1%			55.2%			15.7%			9.1%			1.9%			100.0%


												62			186			114			69			14			445


												13.9%			41.9%			25.6%			15.4%			3.1%


												48.4%			46.0%			45.9%			56.2%			61.8%


												6.7%			20.1%			12.3%			7.4%			1.5%			48.0%


												19			46			30			34			9			139


												13.9%			33.1%			22.0%			24.6%			6.4%


												15.1%			11.3%			12.3%			28.0%			39.1%


												2.1%			5.0%			3.3%			3.7%			1.0%			15.0%


												17			64			32			30			5			149


												11.3%			43.3%			21.7%			20.4%			3.3%


												13.1%			15.9%			13.0%			24.8%			21.9%


												1.8%			7.0%			3.5%			3.3%			.5%			16.0%


												77			259			157			71			4			568


												13.6%			45.6%			27.7%			12.5%			.6%


												60.5%			63.8%			63.4%			58.2%			15.8%


												8.3%			27.9%			17.0%			7.7%			.4%			61.3%


												35			113			70			17			5			239


												14.5%			47.1%			29.3%			7.0%			2.0%


												27.2%			27.7%			28.2%			13.7%			21.4%


												3.7%			12.1%			7.5%			1.8%			.5%			25.8%


												38			110			77			25			3			252


												15.0%			43.5%			30.5%			10.0%			1.1%


												29.5%			27.0%			30.9%			20.7%			11.8%


												4.1%			11.8%			8.3%			2.7%			.3%			27.2%


												91			288			190			81			16			666


												13.7%			43.3%			28.5%			12.1%			2.3%


												71.5%			71.1%			76.5%			65.9%			68.8%


												9.8%			31.1%			20.5%			8.7%			1.7%			71.9%


												10			38			20			3			4			76


												13.2%			50.4%			27.0%			3.8%			5.5%


												7.9%			9.4%			8.2%			2.4%			18.4%


												1.1%			4.1%			2.2%			.3%			.4%			8.2%


												12			44			20			4			2			83


												14.8%			53.5%			23.8%			5.0%			2.9%


												9.6%			10.9%			8.0%			3.4%			10.6%


												1.3%			4.8%			2.1%			.4%			.3%			9.0%


												4			8			2			5			2			22


												19.7%			36.8%			11.1%			21.5%			10.8%


												3.3%			2.0%			1.0%			3.8%			10.4%


												.5%			.9%			.3%			.5%			.3%			2.3%


												128			406			248			122			23			927


												13.8%			43.8%			26.8%			13.2%			2.4%			100.0%


												106			214			73			41			11			445


												23.8%			48.2%			16.3%			9.2%			2.6%


												47.5%			46.4%			48.2%			53.6%			74.4%


												11.4%			23.1%			7.8%			4.4%			1.2%			48.0%


												27			49			29			27			7			139


												19.4%			35.3%			21.1%			19.4%			4.8%


												12.1%			10.6%			19.5%			35.2%			43.3%


												2.9%			5.3%			3.2%			2.9%			.7%			15.0%


												28			67			34			17			3			149


												18.9%			45.0%			22.8%			11.2%			2.1%


												12.6%			14.5%			22.6%			21.7%			20.4%


												3.0%			7.2%			3.7%			1.8%			.3%			16.0%


												134			312			87			33			2			568


												23.6%			54.9%			15.3%			5.9%			.4%


												60.2%			67.5%			57.6%			43.5%			15.2%


												14.4%			33.7%			9.4%			3.6%			.3%			61.3%


												64			112			43			18			3			239


												26.9%			46.7%			17.9%			7.4%			1.1%


												28.8%			24.2%			28.5%			23.0%			16.6%


												6.9%			12.1%			4.6%			1.9%			.3%			25.8%


												72			132			35			13			1			252


												28.4%			52.3%			14.0%			5.1%			.3%


												32.2%			28.6%			23.4%			16.6%			4.2%


												7.7%			14.2%			3.8%			1.4%			.1%			27.2%


												158			345			99			52			11			666


												23.7%			51.9%			14.9%			7.9%			1.6%


												70.9%			74.8%			66.0%			68.3%			71.3%


												17.0%			37.3%			10.7%			5.7%			1.2%			71.9%


												16			46			5			6			3			76


												20.9%			61.2%			7.0%			7.3%			3.7%


												7.1%			10.0%			3.5%			7.2%			18.0%


												1.7%			5.0%			.6%			.6%			.3%			8.2%


												29			39			14			0			1			83


												34.8%			46.7%			16.8%			.0%			1.8%


												13.0%			8.4%			9.2%			.0%			9.7%


												3.1%			4.2%			1.5%			.0%			.2%			9.0%


												5			8			4			4			1			22


												24.1%			36.1%			19.1%			16.7%			4.0%


												2.3%			1.7%			2.8%			4.7%			5.6%


												.6%			.8%			.4%			.4%			.1%			2.3%


												223			462			150			77			15			927


												24.0%			49.8%			16.2%			8.3%			1.7%			100.0%


												73			138			128			80			27			445


												16.4%			30.9%			28.7%			17.9%			6.0%


												59.8%			42.9%			45.9%			50.0%			59.0%


												7.9%			14.9%			13.8%			8.6%			2.9%			48.0%


												17			33			37			40			11			139


												12.1%			24.1%			27.0%			28.8%			8.1%


												13.7%			10.4%			13.4%			25.1%			24.7%


												1.8%			3.6%			4.0%			4.3%			1.2%			15.0%


												12			50			46			31			10			149


												8.3%			33.6%			30.9%			20.7%			6.4%


												10.1%			15.6%			16.5%			19.3%			21.0%


												1.3%			5.4%			5.0%			3.3%			1.0%			16.0%


												78			205			179			88			19			568


												13.7%			36.1%			31.5%			15.4%			3.3%
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1 Да си материално осигурен





 2 Да си духовно извисен





 3 Да си в хармония с природата





4 Да имаш хубаво семейство





5 Да имаш приятели





6 Да имаш спокоен живот без резки промени





7 Да си здрав





8 Да постигнеш успех в работата и да получиш признание





9 Да реализираш способностите си





10 Друго
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1 Да си материално осигурен





 2 Да си духовно извисен





 3 Да си в хармония с природата





4 Да имаш хубаво семейство





5 Да имаш приятели





6 Да имаш спокоен живот без резки промени





7 Да си здрав





8 Да постигнеш успех в работата и да получиш признание





9 Да реализираш способностите си





10 Друго
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За Вас лично какво означава да се живее добре? 

1 Да си материално осигурен





 2 Да си духовно извисен





 3 Да си в хармония с природата





4 Да имаш хубаво семейство





5 Да имаш приятели





6 Да имаш спокоен живот без резки промени





7 Да си здрав





8 Да постигнеш успех в работата и да получиш признание





9 Да реализираш способностите си





10 Друго
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